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УЧАСТНИЦИТЕ В ПРОЦЕДУРАТА


ОТНОСНО: Въпроси по публична покана с предмет „Изработка на рекламни формати за различни видове медии“, получени на 12.11.2013 г.
Въпрос 1: Моля да уточните размера на вложката, както и дали да е предвидено да има двустранна визия.
Отговор 1: Всички изисквания към начина на изпълнение на предмета на услугата са описани в техническото задание към поканата, а именно: 

„Вложката следва да бъде подчинена на цялостната идейна концепция на кампанията. 

Препоръка на Възложителя е вложката да представлява креативна разработка с ясно изразен call for action и като задължителни елементи да бъдат включени избраното лого и слоган, както и задължителните елементи по визуализация и публичност по ОПТП. При желание и по преценка на Участника в стратегията за реализация могат да бъдат предложени повече от 1 вид вложки, които да бъдат реализирани в хода на кампанията.“
Размерът и дали вложката ще има двустранна визия подлежи на уточнение между възложителя и избрания изпълнител на поръчката.

Въпрос 2: Моля да уточните телевизионните клипове са 3 бр. + 1 бр. сторилайн или 4 бр. клипове +1 бр. сторилайн.
Отговор 2: Телевизионните клипове следва да са 3 бр. + 3 бр. описание (сторилайн) на трите клипа.

Въпрос 3: Изисква ли се разработка и представяне на ключови визии и предложения за визуална идентичност на имиджовата кампания, както е указано на стр. 14 от документите, тъй като по-долу това условие не фигурира в изброените елементи:

„Без значение от избрания формат, в ПРЕДЛОЖЕНИЕ ЗА ИЗПЪЛНЕНИЕ НА ПОРЪЧКАТА на изпълнителя следва да бъдат включени: 

-           Стратегия за създаване на рекламни формати – 1 бр.;

-           Идейна обосновка на творческата концепция – 1 бр.;

-           Стратегически линии и подход за реализирането на дейностите – 1 бр.; 

-           Ключови послания – до 3 бр.;

-           Описание (сторилайн) на предложенията за телевизионни клипове – 4 бр.; 

-           Предложение за сториборд за реализиране на телевизионен клип – 1 бр.”
Отговор 3: Да, съгласно техническото задание към поканата т. II. Дейности по изпълнение на поръчката, поддейност 2.1. Подготовка на творческа концепция: 
„В предложената творческата концепция се очаква участниците да включат: стратегически подход за решение на комуникационния проблем; ключови послания, насочени към конкретните целеви групи; стратегически линии за реализиране на комуникацията (при спазване на заложените в проекта минимални дейности за реализиране, описани в настоящата Техническа спецификация); ключови визии и предложения за визуална идентичност на имиджовата кампания, предложения за имиджови клипове.“
Въпрос 4: Какъв брой предложения за телевизионни клипове с техните описания (сторилайн) се очаква – 3 или 4?

Отговор 4: Допусната е техническа грешка. Предложенията за телевизионни клипове с техните описания (сторилайн) следва да са 3 бр.
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